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Dotyczy: wniosku o udostepnienie informacji publicznej z dnia 6 wrzesnia 2025 r. w sprawie
kampanii spotecznej.

Szanowna Pani,
odpowiadajgc na wskazany wniosek, niniejszym przedstawiamy stosowne informacje.

Ad 1. Catkowity koszt realizacji kampanii ,,Nie badz kura, nie hatasu;j”, ze wskazaniem
zrédet finansowania oraz podzialem na poszczegdlne elementy (projekt, produkcija,
emisja, wynagrodzenia podwykonawcow)

Informujemy, ze Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie nie realizuje kampanii ,Nie bgdz
kurg, nie hatasuj’. Plakaty o takiej tresci sg jedng z czesci kampanii ,Oswajamy Podréze”.
W zwigzku z powyzszym trudno jest wyceni¢ koszt produkcji jednej z czesci. Autorem projektu
jest ZTM, dlatego dziatanie jest bezkosztowe, podobnie jak emisja grafik w przestrzeni online.
Jesli chodzi o ekspozycje w przestrzeni miejskiej to takze ona nie generuje istotnych,
dodatkowych Kkosztow, poniewaz wykorzystywane sg gtdéwnie nosniki reklamowe
udostepnione ZTM nieodptatnie. ZTM poniost jedynie koszt wyklejenia 80 powierzchni na tylnej
burcie autobuséw w wysokosci 20 tys. zt. Wskazany koszt dotyczy catej kampanii, a nie tylko
czeséci bedacej przedmiotem Pani wniosku.

Ad 2. Dane podmiotu odpowiedzialnego za opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii
oraz podmioty uczestniczace w jej realizacji.

Opracowanie koncepciji kreatywnej lezy w catosci po stronie Zarzadu Transportu Miejskiego
w Warszawie — jest to nasza autorska koncepcja, bez udziatu podmiotéw zewnetrznych.
Koncepcja jest inspirowana analogiczng kampanig spoteczng, realizowang kilka lat temu
w Paryzu.

Ad 3. Opis procesu decyzyjnego prowadzacego do wyboru hasta ,,Nie badz kura, nie
hatasuj” wraz z informacja o ewentualnych konsultacjach spotecznych lub badaniach
opinii publicznej.

Hasto zostato wybrane przez zespdt Dziatu Marketingu ZTM i nie podlegato badaniom oraz
konsultacjom spotecznym. Przebadana zostata jednak cata koncepcja kampanii ,Oswajamy
Podroze”, a wynik tych badan byt jednoznacznie pozytywny.



Ad 4. Uzasadnienie wyboru wizerunku kury oraz innych zwierzat jako elementu
komunikacji wizualnej oraz informacje o konsultacjach z ekspertami ds. komunikacji
wizualnej, psychologii spotecznej badz zachowan zwierzat w tym zakresie.

Zwierzeta zostaly dopasowane do poszczegdlnych zachowah na zasadzie skojarzen oraz
prostych i powszechnie znanych metafor. Nie byty prowadzone konsultacje eksperckie w tym
zakresie.

Ad 5. Wskazanie badan naukowych lub innych opracowan stanowigcych podstawe do
przyjecia tezy, iz kury generuja hatas mogacy stanowi¢ uciazliwos¢.
Nie posiadamy takich badan.

Ad 6. Informacje o analizie ewentualnych ryzyk wizerunkowych, w tym zwigzanych
z mozliwym postrzeganiem kampanii jako przejawu szowinizmu gatunkowego oraz
o ewentualnych konsultacjach z organizacjami zajmujacymi sie ochrong praw zwierzat
lub etyka komunikacji.

Nie prowadziliSmy konsultacji w zakresie ewentualnego ,szowinizmu gatunkowego” z zadnymi
organizacjami zajmujgcymi sie ochrong praw zwierzat. RealizowaliSmy jedynie badania
dot. spotecznego odbioru kampanii.

Ad 7. Laczne koszty, cele i kontekst kreatywny kampanii z wykorzystaniem wizerunku
zwierzat w przestrzeni warszawskiego transportu publicznego, z uwzglednieniem
analogicznych informacji jak w pkt 1-6.

taczny koszt realizacji kampanii bedziemy mogli poda¢ po jej zakonczeniu, poniewaz
kampania roztozona jest w czasie.

Celem kampanii jest zwrdcenie uwagi na bezpieczenstwo i kulture podrézowania komunikacjg
miejska, a takze edukacja pasazeréow i uwypuklenie czesto zgtaszanych niewtadciwych/
niebezpiecznych zachowan w komunikacji miejskiej. Podstawg realizacji kampanii
w zaproponowanej formie sg wyniki badan, w ktérych kampania ,Oswajamy podréze” zostata
wysoko oceniona.

Okazata sie ona zrozumiata, z jasnym przekaz czego dotyczy, a badani dostrzegli potrzebe
prowadzenia takich akcji. Z badan wynika, ze skutecznie realizowane kampanie, takie jak
~-Oswajamy podréze”, pokazujg, ze mozna w atrakcyjny sposob zwracaé uwage pasazeréw na
istotne kwestie zwigzane z zachowaniem w komunikacji miejskie;j.
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