
 
Uwagi do projektu ustawy o zmianie ustawy o przeciwdziałaniu nieuczciwym praktykom rynkowym oraz ustawy o 

prawach konsumenta (UC111) 

Lp. 

Jednostka 
redakcyjna, której 

uwaga dotyczy/  
pkt Uzasadnienia/ 

pkt OSR 

Podmiot zgłaszający Uwaga/ Propozycja zmian zapisu 

1. 
Art. 5 ust. 2 oraz art. 7 

ustawy o 
przeciwdziałaniu 

nieuczciwym 
praktykom rynkowym 

Green REV Institute 

Proponuje się wprowadzenie generalnej zasady, zgodnie z którą każde twierdzenie dotyczące 
ekologiczności, wpływu środowiskowego lub redukcji emisji musi być oparte na rzetelnych i 
obiektywnych danych, podlegających niezależnej weryfikacji, wraz z jednoznacznym wskazaniem 
źródeł danych oraz zastosowanej metodologii, udostępnionych osobom konsumenckim w sposób 
jasny, czytelny i łatwo dostępny. 
 
Uzasadnienie: Bez obowiązku ujawnienia źródeł i metodologii twierdzenia środowiskowe pozostają 
nieweryfikowalne w praktyce, co podważa cel dyrektywy (UE) 2024/825. 

2. 

Art. 2 pkt 15–16 
(oznakowania i 
certyfikacje) 

Green REV Institute 

Proponuje się doprecyzowanie przepisów w taki sposób, aby jednoznacznie wskazywały, że 
posługiwanie się oznakowaniem dotyczącym zrównoważonego charakteru jest dopuszczalne 
wyłącznie w przypadku systemów certyfikacji spełniających wszystkie warunki określone w 
dyrektywie (UE) 2024/825, w szczególności w zakresie publicznej dostępności kryteriów, niezależnej 
weryfikacji, procedur sankcyjnych oraz rzeczywistego monitorowania zgodności. 
 
Certyfikacje niespełniające tych warunków powinny być traktowane jako praktyki wprowadzające w 
błąd. 
 
Uzasadnienie: Certyfikaty prywatne niespełniające warunków przejrzystości, porównywalności i 
niezależnej weryfikacji, o niejawnych lub nieporównywalnych kryteriach, prowadzą do pogłębienia 
asymetrii informacyjnej i w praktyce pełnią funkcję marketingową, a nie informacyjną. 
Bez standardyzacji, przejrzystości oraz skutecznych sankcji certyfikacja nie realizuje celu dyrektywy 
(UE) 2024/825, jakim jest realne wzmocnienie pozycji osób konsumenckich i ograniczenie 
greenwashingu. 

3. 

Art. 2 – definicje Green REV Institute 

Proponuje się uzupełnienie definicji o precyzyjne określenie pojęć odnoszących się do wpływu 
środowiskowego, w szczególności w zakresie emisji gazów cieplarnianych, wpływu na zasoby 
naturalne oraz deforestacji, aby ograniczyć dowolność interpretacyjną w komunikacji handlowej. 
 
Uzasadnienie: Brak definicji pojęć środowiskowych sprzyja greenwashingowi poprzez używanie 
niejednoznacznych sformułowań. 
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4. 

Art. 5 i art. 6 (praktyki 
wprowadzające w 
błąd) 

Green REV Institute 

Proponuje się jednoznaczne wskazanie, że komunikowanie produktów pochodzących z produkcji 
wielkotowarowej jako „zrównoważonych”, „przyjaznych dla środowiska” lub o „ograniczonym 
wpływie środowiskowym”, bez ujawnienia pełnej skali produkcji oraz kluczowych danych 
dotyczących rzeczywistego wpływu środowiskowego (w szczególności emisji gazów cieplarnianych, 
presji na zasoby naturalne oraz powiązań z deforestacją), stanowi praktykę wprowadzającą w błąd 
przez pominięcie istotnych informacji. 
 
Uzasadnienie: Skala produkcji w systemach wielkotowarowych ma fundamentalne znaczenie dla 
rzeczywistej oceny wpływu środowiskowego produktu. W przypadku produktów odzwierzęcych 
pomijanie tych informacji prowadzi do systemowego zniekształcenia obrazu oddziaływania na 
środowisko i umożliwia posługiwanie się twierdzeniami oraz certyfikacją środowiskową w sposób 
sprzeczny z celem dyrektywy (UE) 2024/825, jakim jest przeciwdziałanie greenwashingowi. 

5. 

Art. 5 ust. 2 oraz OSR Green REV Institute 

Proponuje się uwzględnienie w OSR, że w przypadku określonych kategorii produktów, w 
szczególności produktów odzwierzęcych pochodzących z produkcji wielkotowarowej, strukturalny 
charakter ich wpływu środowiskowego powoduje, że komunikowanie ich jako „zrównoważonych” lub 
„przyjaznych środowisku” co do zasady obarczone jest wysokim ryzykiem wprowadzania osób 
konsumenckich w błąd, nawet przy formalnym spełnieniu wymogów certyfikacyjnych. 
 
Uzasadnienie: Uwzględnienie skali produkcji, deforestacji, warunków pracy oraz innych istotnych 
aspektów wpływu środowiskowego i społecznego jest niezbędne dla realnego wzmocnienia pozycji 
osób konsumenckich. Pomijanie tych elementów utrwala asymetrię informacyjną i podważa cel 
dyrektywy (UE) 2024/825. 
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